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Fundraising v 21. storoci - narocny alebo
plny prileZitosti?
Neelam Makhijani - Resource Alliance (UK)

Mnoho organizacii sa pre ekonomickd situaciu
stretdva s poklesom vo fundraisingu. Ak suG
vyCerpané moznosti znizovania nakladov a
zniZovania poctu pracovnikov alebo programov,
nevyhnutnostou sa stdvaju kreativne a inovativne
fundraisingové népady.

Okrem podpory z nadacii, firiem a od vlady je
tradi¢ny fundraisingovy model postaveny na silnych
vztahoch s darcami, ¢o si vyZaduje osobnu
zaangazovanost spravnej rady a zamestnancov. Ta
je sice osobnd a efektivna, avSak moznd je iba
vtedy, ak postacuji zdroje na jej implementaciu. Ci
uZ sa to tyka marketingu alebo fundraisingu, ¢im
viac ludi viete zasiahnut efektivnym posolstvom,
tym viac pefazi viete ziskat.

Tradi¢né fundraisingové nédpady pre neziskovky sa
sistredujd na ziskavanie zdrojov a zvySovanie
informovanosti prostrednictvom akcii pre verejnost
a miestnych médii. To je sice efektivne, avsak mé to
aj svoje obmedzenia. Internet vytvdra pre
fundraising Uplne novy svet prilezitosti s daleko
vacsim dosahom, nez by sme si kedykolvek dokazali
predstavit.

Drsna jazda fundraisingom
Thomas Wuchterl - Greenpeace Meds (AUT)

Thomas vas vezme na rychlu jazdu po horskej dréhe
meniaceho sa prostredia pre fundraiserov.
Ocakavajte, Ze vas posadi do sedadla vodica.

Popis blokov

Vyzvy v regione strednej a vychodnej Eurépy
- ako sa fundraiseri m6Zu poucit z minulého
a sicasného vyvoja v neziskovom sektore
Jana Ledvinova - Resource Alliance, Ceské
centrum fundraisingu (CZ)

regionu strednej a vychodnej Eurépy stiahla a
neziskové organizacie nechali napospas vlastnému
utopeniu sa alebo plavaniu. Aky je vyhlad do
buducnosti? Tento blok poskytne pohlady na
sucasnu situdciu @ moznosti vyvoja do buddcnosti,
vratane prilezitosti pre fundraiserov.

Posilovani fundraisingu neziskové organizace
prostiednictvim transparentni a
ddvéryhodné znacky

Marek §edivy’i - Asociace verejné prospésnych
organizaci v CR (CZ)

V soucasné dobé se ve spolecnosti stale vice
objevuje poptédvka po transparentosti. To se
samoziejmé tykd také neziskovych organizaci.
Transparentnost neziskovych organizaci vyznamné
posiluje jejich dOvéryhodnost a tim potencidl
neziskovky ziskat podporu od déarcd. Co vsechno
souvisi s davéryhodnosti znacky neziskové
organizace? Maze k tomu v Ceské republice pfispét
nové vznikajici zdkon o statusu vefejné
prospésnosti?
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Budovanie znacky ako predpoklad Gspechu
pri fundraisingu
Andrej Kiska - Dobry Anjel (SK)

Prispevok sa bude zaoberat hlavne marketingom
charitativhych organizacii. Marketingom organizacii
vacsich, ale aj mensich a lokalnych. O¢ami ¢loveka z
biznisu aj charity poukdze na vnimanie znacky pri
fundraisingu a dé& niekolko praktickych rad na
oslovovanie firemnych darcov.

Direct mail ako forma ziskavania zdrojov,
databazy
Martin Seliga - Direct Marketing (SK)

Prezentdcia bude zamerand na data, predstavi
potencial databaz pre CR a SR, rozsah dat, ktory je
k dispozicii, obsah jednotlivych databdz - kritéria
selekcie, analyzu dat - profil prispievatela,
segmentdciu prispievatelov, klasifikdciu potencidlu
(pravdepodobnost uspechu), geomarketing, pod
pokrievkou spolo¢nosti Direkt Marketing.

“Toto tu nebude fungovat!”, pocul som to
tisickrat.

Gary Edwards - Zdravotni klaun, Cerveny nos
Clowndoctors (USA)

Kratky pribeh o tom, ako sa myslienka Zdravotniho
klauna prenesia do Ceska a na Slovensko. A o
rozvijani relativne novych fundraisingovych napadov
u nas. Kedy spozndte, Ze ste ako neziskovka
pripraveni pre tento krok vo fundraisingu? Preco
dava zmysel nestavat vietko iba na jednu kartu? Po
prezentacii bude nasledovat priestor pre kratke
otazky a odpovede.



, SLOVENSKO-CESKA
KONFERENCIA
B’ O FUNDRAISINGU

...alebo ako to Shooty natrel fundraiserom!
Eduard Marcek - PDCS, Slovenské centrum
fundraisingu (SK)

V jani 2010 zazilo Slovensko parlamentné volby,
ktoré zmenili politickd tvar krajiny. Niekolko
tyzdiiov pred tymito volbami sa vsak zrodila
iniciativa znameho slovenského karikaturistu,
ilustrdtora a multiumelca Martina Shootyho
Satovca, ktoréd zmenila tvar fundraisingu v nasej
krajine. V tejto politicky nekorektnej reflexii sa
zamyslime nad tym, ¢m bola tato iniciativa
inSpirativna a v ¢om sa z nej nasi fundraiseri mézu
poucit.

Ziskajte zdroje teraz! 25 roznorodych metéd
fundraisingu

Robert Kawatko - Polskie Stowarzyszenie
Fundraisingu (PL), European Fundraising
Association

Robert Kawatko v prvych 30 minGtach predstavi
25 roznych fundraisingovych technik, od zakladnych
a jednoduchych az po tie sofistikované. Po
prezentdcii nasleduje navod, ako si vybrat
najvhodnejSiu  metédu a ako ju Uspedne
implementovat vo svojej organizacii. Nasledne sa
zGCastnite  experimentdlneho  workshopu pod
ndzvom “Ziskajte zdroje teraz”, ktory nedavno
zaradili ako sucast do tréningu pri formovani
fundraiserov v Polsku. Je to emociondlne! Ak mate
vasen pre ziskavanie zdrojov a ak ich skutocne
potrebujete, na konci tejto Casti budete mat ako
vystup k dispozicii redlne peniaze. Toto je blok pre
skutocnych fundraiserov.

Popis blokov

Koalice Za snadné darcovstvi aneb co mohou
neziskovky dokazat, kdyz za€nou aktivné
spolupracovat

Jitka Nesrstova - Nadace Via (CZ)

Pred nékolika lety byl face to face fundraising
v Ceské republice spise noéni mdrou - banky
nemély zajem s neziskovkami spolupracovat, kazda
trvala na svém vlastnim formuldfi a Skoleni
recruitérd se namisto komunikace s darci
zamérovalo spiSe na to, jak ten ktery formular
spravné vyplnit. Ceské neziskovky se tehdy nastésti
spojily a spole¢nym vyjedndvanim s bankami se jim
podafilo vyrazné zménit prostfedi pro ziskavani
pravidelnych dérct. Koalice Za snadné darcovstvi
dnes sdruzuje vice nez 30 neziskovek, které
individualni dércovstvi povazuji za vyznamny zdroj a
systematicky se mu vénuji. Spoluzakladatelka
koalice védm ve své prezentaci predstavi jak
dosavadni c¢innost koalice a jeji hlavni Gspéchy, tak i
budouci plany jak ¢eskym darcim i neziskovkam
spolupraci jesté vice usnadnit.

Direct dialog / E-shop skutecnydarek.cz -
priklad Clovék v tisni, o.p.s.

Jifi Cveéek - Clovék v tisni (CZ)

Katefina Rybova - Clovék v tisni (CZ)

Clovék v tisni pfedstavi své pojeti pfimého osloveni
na ulici. Proces vzniku kampanég, jeji organizace a
dalsi planovany rozvoj. Moznosti a vyhody pfimého
osloveni se predstavi v kontextu malé i velké
neziskové organizace. Cast prezentace bude
vénovana elektronickému obchodu
SkutecnyDarek.cz a prodeji déarkovych certifikatQ
zastupujicich redlnd zvifata, ndstroje a dalsi
materidl distribuovany pfi rozvojové spolupraci.
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2% ako (jediny?) zdroj financovania
organizacie; charitativna reklama vs.
sponzoring

Milan Andrejkovic - 1. slovenské neziskové
servisné centrum (SK)

Témou bloku bude pohlad na 2% ako pravidelny,
relativne jednoducho dosiahnutelny zdroj financii.
Okrem toho postdime vyhody a nevyhody 2% pre
mimovlddne neziskové organizacie a prezentujeme
Statistické (daje tykajice sa podielu zaplatenej
dane. Vysvetlenie zmien tykajicich sa 2% od 2010
2 2011. Porovnanie sponzoringu a planovanej
Gpravy charitativnej reklamy.

Postavenie nadAcii pri financovani
mimovladnych neziskovych organizacii
Lenka Ilanovska - konzultantka (SK)

Teéria nazyva naddacie bankami neziskového
sektora. UZ z podstaty ich existencie vyplyva, Ze
disponuju velkym majetkom, ktory zhodnocuju a
takto ziskané vynosy dalej prerozdeluji na podporu
verejnoprospesnych projektov. Na Slovensku vsak
mame dve majetkové nadacie. Ako tento fakt
ovplyviuje ziskavanie zdrojov od nadacii si povieme
pocas diskusie o tom, aké je postavenie nadacii pri
financovani mimovladnych neziskovych organizacii.
Zaroven si povieme, aké projekty slovenské nadacie
podporuju ana ¢o je potrebné sa pripravit, ak sa
chystate pytat peniaze od nadacii.
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Pravni moznosti zavétniho darovani v CR
Jifi Ku€era - Kucera & Associates (CZ)

Prispévek se zabyva zdkladnimi principy dédického
prava a prostorem, kterého se v ¢eském dédickém
pravu dostdvd zavétnimu darovani. Upozoriiuje na
rizika spojend stimto druhem fundraisingu a
formuluje zakladni moZznosti zavétniho darovani
v CR.

Individudlne darcovstvo postavené na hlavu
Igor Polakovi€ - konzultant (SK)

Prezentdcia sa bude zaoberat porovnavanim
individuadlneho darcovstva u nds a v niektorych
vytypovanych krajindch. Rovnako porovname
pristup Stédtneho, bankového i tretieho sektora k
individudlnemu pravidelnému darcovstvu cez direct
debit a pozrieme sa na to, kde Slovensko zaspalo
dobu. V diskusii na zaver prispevku sa budeme
venovat  krokom, ktoré by mali v3etky
zainteresované strany vykonat, ak chcd, aby SR
mala finan¢ne stabilny a silny treti sektor
podporovany obc¢anmi.

Nehladajte novych donorov, hladajte
e-fundraiserov

Martina Tvrdofiova - WellGiving (SK)
Juraj Javorsky - Dennik SME (SK)

= Uspe&na e-kampaii predpokladd sedem krokov

= Lucky dog” je zaklad

= Dakujeme.sk: ako sme ziskali prvych 50000 EUR
= |nSpiracie zdomova a zo sveta

= Facebook, bannery, blogy a blogeri

Popis blokov

Telemarketing jako navazujici metoda péce
o darce
Ota Kubinec - Hnuti Duha (CZ)

Telemarketing je pfrilezitosti jak byt pomérné levné
v prfimém kontaktu s darcem. MdizZete mu
podékovat, pozvat na akci, nabidnout podporu
kampané nebo jej pozadat o dar. V Hnuti DUHA se
telemarketingu systematicky vénujeme od roku
2006, kazdoro¢né metodu inovujeme. Ziskané
informace pfindseji penize i daleZitou zpétnou
vazbu k préci Hnuti DUHA. Telefonni C¢isla
nekupujeme, ziskdvdme je jako soucast jinych
fundraisingovych metod.

(Profesionalny?) fundraiser v mimovladnej
neziskovej organizacii

Vladislav Matej - SOCIA - nadacia na podporu
socidlnych zmien (SK)

Cielom prispevku je hladat odpoved, akym
sposobom, resp. ¢& je moZzné zamestnat
v mimovladnej neziskovej organizacii na Slovensku
profesionalneho fundraisera. Kolko by musel ziskat
prostriedkov, aby sa sam uzivil? Aké su stratégie
obsadenia tejto pozicie. 7 charakteristik Gspesného
fundraisera. Win-win stratégia, ako Uspesny model
fundraisingu v slovenskom kontexte. Vstup bude
roz¢leneny na tieto fézy: Prezentdcia autora: 25
min. (PowerPoint ), cvi¢enie, resp. aktivne zapojenie
Gcastnikov, diskusia.
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Fundraising na lokalnej Grovni
Lubos Tvrdon - Komunitna nadacia Bratislava

(5K)

Vsetko to malo, ¢o o fundraisingu viem, ma naucila
moja mama-kadernicka. Alebo ako sme ziskavali
doveru pri  ziskavani zdrojov v prospech
komunitnych aktivit. Prezentdcia troch modelovych
pripadov.

Dobra novina ako priklad aspesSnej verejnej
zbierky
Marian Cauéik - eRko (SK)

Kolednicka akcia slovenskych deti sa pocas
patnastrocnej histéorie stala  neoddelitelnou
stcastou viano¢ného obdobia pre tisicky deti,
mladych [udi a navstivenych rodin. Spojenie
ozivenia tradicii s myslienkou pomoci v
subsaharskej Afrike priniesla okrem vzdeldvania
deti @ milych komunitnych aktivit aj viac ako 150
mil. Sk cez kazdoro¢né verejné zbierky pre
rozvojové projekty zamerané na ludi v nadzi v Keni,
Ugande, Sudédne a dalSich africkych krajinach.
Prezentdcia bude zamerand na priblizenie formatu
a organizacného zabezpecenia akcie, spoluprace s
dobrovolnikmi, vzdeldvania, spoluprace S
katolickymi  farnostami a  komunikdcie s
verejnostou.
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Cielové skupiny

= Fundraiseri pésobiaci v ramci
mimovlddnych neziskovych organizacii,
poloverejnych ¢i inych sukromnych
institacif

= Fundraiseri, ktori ziskavaji zdroje na
jednorazové akcie a eventy

= Clenovia spravnych rad a riadiaci
pracovnici mimovladnych neziskovych
organizdcii, poloverejnych ¢i inych
sukromnych institacii

= Doddvatelia sluZieb a rieSeni pre
fundraiserov a mimovladdne neziskové
organizacie

= Komunikac¢né, reklamné a PR agentury

= Z3aujemcovia o ziskavanie zdrojov

Datum
Stvrtok 11. 11. 2010

Miesto konania

Slovenska sporitelfia, a. s.
Tomasikova 48
832 37 Bratislava

Popis blokov

Ucastnicky poplatok
= 1 Géastnik: 89 EUR
= v pripade 2 a viacerych Gcastnikov z tej
istej organizacie: 69 EUR (pre 1 Gcastnika)
= ¢len Slovenského centra fundraisingu:
59 EUR

Cena zahfiia konferen¢né materidly, obed,
obcerstvenie cez prestdvky a vecerny raut.

Pocet miest na konferencii je limitovany.
Registrécia prebieha v ¢ase 1.10.-5.11.2010
alebo do obsadenia vietkych miest.

Organizator si vyhradzuje pradvo obmedzit
pocet rezervacii pre jednu organizaciu.
Registracia je platna az po uhradeni
Gcastnickeho poplatku na Gcet organizatora
pred konanim konferencie.

Udaje pre platbu

= Cislo G¢tu: 2927832354/1100

= Banka: Tatrabanka (www.tatrabanka.sk)

=  SWIFT: TATR SK BX

= IBAN: SK35 1100 0000 0029 2783 2354

= Variabilny symbol: ICO organizacie, prip.
datum narodenia v tvare DDMMRRRR

= Konstantny symbol: 0308

= Poznamka: Do spravy pre prijimatela pri
bankovom prevode uvedte meno a
priezvisko ucastnika(ov), aby sme mohli
platbu identifikovat
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