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Nacuavajte snom vasich darcov
Kay Sprinkel Grace - Transforming Philanthropy
(USA)*

Mimovlddne organizadcie funguji preto, aby
reagovali na potreby naSej spoloc¢nosti. Skupiny
obanov po celom svete pocituji potrebu
zdravotnej starostlivosti ¢  pomoci [udom,
predovSetkym v pripade katastrof, vidia potrebu
starostlivosti o deti ¢i postihnutych AIDS, potreby
starsich [udi ¢i mnoZstvo inych potrieb, s ktorymi sa
stretavaji. Na naplianie tychto potrieb I[udia
vytvaraju organizacie, ktoré prispievaji k tomu, Ze
nasa spolo¢nost sa stava lepsou. Ale ako takyto
sen udrzat pri zivote? Organizacie dospievaju a
Castokrdt  pritom  strdcaj0  nadSenie, ktoré
sprevadzalo ich prvotny sen. M6zZe to viest k strate
schopnosti udrzat si zaangaZovanych darcov.

Jednym zo spésobov, ako sa tomu da vyhnut, je
uistit sa, Ze v nasich organizacidch sa nadalej rodia
velké myslienky ¢i velké sny, ktoré budua pritahovat
zdujem novych darcov a podporia lojalitu nasich
dlhodobych darcov. MéZe to byt zaujimavé nielen
pre nasich darcov, ale aj pre nads samotnych. Kay
Sprinkel Grace otvori Uvodny deri konferencie so
svojim inSpirujdcim pohladom na to, ako moZeme
pokracovat v ziskavani a udrZiavani si darcov tym,
Ze budeme nacavat ich snom a budeme ich prepdjat
s nasimi snami.
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Recept na integraciu spoloc¢enskej kampane
a individudlnej podpory
Bernhard Drumel - Supporting Change (AT)*

Dva staré myty mozno pochovat: 1. individualny
fundraisingu je len pre kampanové organizacie a 2.
vedenie  kampani a ziskavanie  prostriedkov
nemozno robit v rovnakom ¢ase. Preco a ako - to uz
je otdzka spradvnych prisad, inSpirdcie a odvahy. A
skisenosti. Niektoré skisenosti z Gspesnych i
neudspesnych pokusov o mobilizovanie cez
kampane, budovanie zoznamov a konverzie.

Svetovd kamparni

= vytvara silny impulz pre zmenu tym, Ze podchyti
tie spravne spustace - na spustenie laviny staci
aj jedna snehovd gula

= je symféniou, v ktorej sa integruje obsah,
komunikacia a fundraising,

= sa spdja s tradicnymi médiami, tancuje v rdmci
socialnych sieti a motivuje ludi k akcii v online
i offline prostredi,

= akje to potrebné, pouziva nendsilné akcie
a advokacné zésahy,

= sa snazi dosiahnut ciel prostrednictvom
prekvapenia cez necakané intervencie,
zranitelné ciele, neobvyklych partnerov a
pozoruhodné riesenia,

= 3 urcite vas ako organizaciu posilni - vdaka

Ako kreativita pritahuje pozornost aj peniaze
Martin Mazag - PRime time (SK)

Ukdzky kreativnych kampani a napadov, ktoré
pomohli mimovlddnym organizadciam a firmam v
oblasti fundraisingu.
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Ako prelomit kruh chudoby mimovladnej
organizacie
Tony Myers - Myers & Associates (CAN)*

Chudoba je cyklus. Pre ludi je to nepretrzity cyklus
az dovtedy, kym sa im podari zneho vymanit.
Chudoba je cyklus aj pre mimovléddne organizécie.
Je to nepretrzity cyklus az dovtedy, kym sa MNO
rozhodna vymanit z tohto kruhu chudoby. Nie je to
o Stasti. Je to o zdmernom rozhodnuti sa. Vacsina
mimovlddnych organizacii vo svete je chudobna.
MensSina mimovladnych organizacii sveta ma
dostatok penazi pre svoju pracu apre to, aby ju
robili dobre. Ako funguje cyklus chudoby? Ako sa z
kruhu chudoby vymanit? Co musite pre to urobit?
Ako zatnete? Aké vysledky moZete ocakavat? Ako
dlho to bude trvat? Kolko pefiazi to bude stat? Toto
nie je radostnd téma. Ale je redlna. Ak chcete vy a
vasa organizacia prelomit kruh svojej chudoby,
pridajte sa k Tonymu Myersovi na tento ZzZivy a
podnetny blok plny vyziev otom, ako prelomit
cyklus chudoby mimovladnych organizécii.

Jak desetkrat zvysit prijmy z fundraisingu
béhem péti let
Tomas Vyhnalek - Clovék v tisni (C2)

Clovék v tisni predstavi své pojeti rozvoje
fundraisingu za poslednich 5 let. Pfijmy
z fundraisingu, ktery se pfimo netyka humanitarnich
sbirek, vzrostly z 5 na témér 50 miliond K¢ roc¢né.
Vedle toho oddéleni fundraisingu realizuje SOS
kampané (2011 - Somalsko 15 mil. K& 2010 - Haiti
50 mil. K¢ povodné vCR - 30 mil. K&. Za toto
obdobi se zvysil pocet pracovnik fundraisingového
oddéleni z1,5 uUvazku na 6 lidi. Budeme tedy
hovofit i o nutnosti investic jak mentdlnich tak
financnich.
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HUGO verzus KURE alebo Hodina detom
verzus Pomozte détem

Lucia Stasselova - Nadacia pre deti Slovenska (SK)
Alena Svachova - Nadace rozvoje obéanské
spolecnosti (CZ)

V tejto Casti sa vo vzdjomnej ,konfrontacii* stretnd
Hugo a Kufe - reprezentanti dvoch vyznamnych
verejnych zbierok, ktoré dlhé roky fungujud u nas.

Lucia sa pozrie na vyvoj zbierky Hodina detom
v Case, efektivitu jednotlivych fundraisingovych
nastrojov - aké vynosy generujd investované
zdroje. Zameria sa aj na dvojity fundraising -
ziskavanie zdrojov na kampan i samotnych zdrojov
pre nasledné grantovanie naddciou. Zamysli sa nad
transparentnostou ivnimanim znacky Hodina
detom v porovnani so znackou Nadacie pre deti
Slovenska. Zbierka funguje aj vdaka partnerstvdam
s roznymi medidlnymi i firemnymi partnermi. Lucia
sa bude tieZz venovat vyzvam, pred ktorymi jedna
z najzndmejsich slovenskych zbierok stoji.

Alena predstavi, jak sbirka Pomozte détem vznikla
a jeji vysledky za 14 let. Promluvi o zplsobech
ziskavéni financnich prostiedkd: jak shromazduji
finance, kolik dany zplsob generuje, jak se méni
pomér ziskanych prostiedkl v ¢ase a v rdznych
zpUsobech, jak pracuji s vefejnosti a s firemnimi
dérci. Specifickou roli maji benefi¢ni akce, které
dobrovolnicky pofada vefejnost po celé CR. Zvlastni
Ulohu hraje financovani provozu sbirky: jak ziskavat
prostiedky na realizaci projektu, jaka je komunikace
s darci. Prostor dostane i vedeni medialni kampané:
spoluprace s Ceskou televizi a medialnimi partnery.
Alena predstavi i vyzkum, jak verejnost vnima
zndmost a davéryhodnost sbirky.

* Takto oznacené bloky sa budu timacit do/zo slovenciny

Remeslo ma zlaté dno... Alebo deravé?

Popis blokov

Budovanie a kultivovanie vztahov s darcami
Kay Sprinkel Grace - Transforming Philanthropy
(USA)*

Ci uz ludia davaja velké dary osobne alebo drobné
dary online, vyskumy ukazuju, Ze chcu to isté -
vztahy s organizadciami, ktoré podporuja. Nasich
darcov musime spozndvat od prvého daru. Kay
Sprinkel Grace urobi prehlad stratégii vratane
dakovnych telefonatov, emailov, klasickych listov,
YouTube a navstev na vasich strankach, a bude sa
zamyslat, ako kazda z nich predstavuje prileZitost
na pritishnutie cloveka blizSie k organizécii.
Budovanie vztahov zarovei poskytuje prilezitost na
spozndvanie vasich darcov - na naclvanie ich
snom, ndpadom, obavdm i skisenostiam. Darcovia,
s ktorymi mame vybudované vztahy, nam zostavaju
verni, aj ked je pefiazi malo. PrileZitost vytvérat
vztahy zavisi Uplne od vas a vasich zamestnancov,
¢lenov spravnej rady a dobrovolnikov. Ug&astnici
tohto bloku sa naucia jednoduché spdsoby, ako
napomdct rozvoju vztahov vo svojej organizacii.

0Od planov k realite - ako spravne navrhnat
fundraisingovu stratégiu organizacie
Jana Kelecsényi - Slovensky vybor pre UNICEF (SK)

Prispevok sa bude zaoberat planovanim aktivit
neziskovej organizdcie a prevedie vds tedriou
apraxou efektivnych a menej efektivhych
fundraisingovych technik testovanych UNICEFom
na Slovensku ivo svete. Konkrétne vysledky
vybranych kampani v oblasti socidlneho
marketingu, zbierok, podujati ¢i pisomnych vyziev -
ich Uspechy , aj netspechy vdm pomo6zu efektivne
napldnovat vase aktivity aur¢it fundraisingové
priority vasej organizacie.

www.fundraising.sk

13.-14. 10. 2011 Bratislava

Telemarketing - podpofrte vysledky
"osobnéjsim" kontaktem
Ota Kubinec - Hnuti Duha (CZ)

Telemarketing je pfilezitosti jak byt pomérné levné
v pfimém kontaktu s darcem. Mduizete mu
podékovat, pozvat na akci, nabidnout podporu
kampané nebo jej pozédat o dar. V Hnuti DUHA se
telemarketingu systematicky vénujeme od roku
2006, kazdorocné metodu inovujeme. Ziskané
informace pfindseji penize i dulleZzitou zpétnou
vazbu k praci Hnuti DUHA. Telefonni Ccisla
nekupujeme, ziskdvdme je jako soucdst jinych
fundraisingovych metod.

Vytaca vas vasa spravna rada?
Tony Myers - Myers & Associates (CAN)*

Vytdca vds vasa spradvna rada? MozZno sa jej
clenovia snazia riadit vase kaZdodenné snahy
ziskavat zdroje. Alebo napriek vasim snahdm vam
pri fundraisingu odmietaju pomoct. Bez ohladu na
to, €o sa spravna rada rozhodne urobit, alebo
rozhodne neurobit, vidy to mad na vas ako
fundraisera nejaky dopad. Ak vas vasa spravna rada
privddza k Sialenstvu, alebo si myslite, ZzZe mad k
tomu blizko, tak potom tato Cast je urcend prave
pre vas. Tony Myers je ¢lenom viac ako piatich
spravnych rad neziskovych organizacii a pracoval s
viac ako tuctom dalSich. Pripojte sa k Tonymu a
spolo¢ne preskumajte, ako moZete zlepsit svoje
vztahy so spradvnou radou aako tym mozZete
posilnit svoje fundraisingové Gsilie.
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Fundraiseri vSetkych krajin, spojte sa!
Igor Polakovi¢ = Centrum pre filantropiu (SK)

Zaciatkom tohto roku spojilo svoje sily 12
mimovladnych organizédcii a s cielom zlepsit
fundraisingové a darcovské prostredie na Slovensku
zalozili Koaliciu pre podporu individudlneho
darcovstva. InSpirdciou im bola ceskd koalice Za
snadné darcovstvi ako aj iné podobné koalicie v
dalSich krajindch Eurépy. Vtomto bloku vam
neprinesieme iba prvé skdsenosti z fungovania
tejto koalicie. Budeme sa venovat aj moznostiam
vyuZitia uZ existujacich ndstrojov pravidelného
darcovstva, akymi s SIPO (sustredené inkaso
platieb obyvatelstva) ¢ TelePlatba (systém na
vykondvanie opakovanych kartovych platieb). A
nakoniec sa porozpravame o tom, Ci je stale Direct
Debit u nas (inkaso bez nutnosti jeho potvrdzovania
v banke prijemcu) vzdialenou hudbou buduicnosti.

KdyzZ se zdroje krati - Jak sebevédomé a
v klidu €elit hrozicimu nedostatku financi?
Jana Ledvinova - Ceské centrum fundraisingu (CZ)

Cilem seminare je predat Ucastnikim informace a
znalosti potiebné k tomu, aby dokazali
v krdtkodobém horizontu celit akutni hrozbé
omezeni svych zdrojd. Na semindfi se dozvite, jak
optimalizovat své pfijmy, jaké zvolit strategie
rozvoje dalSich zdroji a zdaroven jak dlouhodobé
chranit své zdroje stavajici. Seminar obsahuje také
nékolik klicovych praktickych informaci a ndvodd ke
zménam fidicich a rozhodovacich procesu
v organizaci s ohledem na rozvoj zdrojt. Budete mit
moznost si tyto ndvody castecné vyzkouSet a
dostanete i praktické pracovni listy pro prenos
nabytych zkuSenosti do své organizace.

* Takto oznacené bloky sa budu timacit do/zo slovenciny

Remeslo ma zlaté dno... Alebo deravé?

Popis blokov

Velki darcovia: Kto su a ako ich méZeme
pritiahnut?

Kay Sprinkel Grace - Transforming Philanthropy
(USA)*

Vasa organizdcia nemusi byt velkd na to, aby
prildkala velké dary. Velkost a dolezitost vasho
poslania je tym, ¢o darcov pritahuje. Ludia budu do
vasej vizie a snov investovat, pokial budu vidiet, Ze
fungujete dobre as otvorenostou. Ziskavanie
velkych darov je stcasne umenim i vedou, a to
najma v priestore, kde nové bohatstvo len vznika
a tradicia davania chyba. Vyzyvat [udi, aby vés
podporili, pretoZze mdste potreby, nie je presvedcivé.
Darcovia venuju zdroje, pretoze sa identifikuju
s potrebami, ktoré napliate. Rozumeju, 7e tieto
potreby maju odozvu v komunite. Vidia, Ze vasa
praca je dblezitd a ze prichddza v spravnom case.
Umenie je vtom, Ze viete, aké mate vysielat
posolstvd, aby ludi oslovili a vasa praca ich zaujala
a viete, akymi premyslenymi sposobmi ich zapdjat
tak, aby sa im to pdcilo. Veda ziskavania velkych
darov spo¢iva v tom, Ze poznate systém, ako ziskat
prvy dar a ako nasledne priviest darcu od prvého
daru kvelkému daru. Veda je aj vtom, ako sa
naucite vyhodnocovat, ¢o darca vo vztahu s
mimovlddnou organizaciou hlada. A ako
zabezpecite, Ze v pripade poskytnutia daru mate
systémy, vdaka ktorym sa darca dozvie o dopade,
na ktorom ma podiel. Kay Sprinkel Grace je
Specialistkou na ziskavanie velkych darov av tejto
Casti sa svami podeli so svojimi skidsenostami,
chybami a uspechmi.
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Da sa to? Ako zmanaZovat spolupracu
charity a biznisu
Andrej Kiska — Dobry anjel (SK)

Oslovujete podnikatelské subjekty s poziadavkami
o pomoc alebo spoluprdcu a nedari sa vdm to?
Mate pocit, Ze firmy ignoruju treti sektor a nechcu
vam pomact? Andrej Kiska ako skiseny podnikatel
azarovel manazér najuspesSnejSej nefiremnej
charity Dobry anjel dédva navod ako dobrym
marketingom a pochopenim potrieb firemného
biznisu vybudovat U(spe3nd spoluprdcu medzi
oboma sektormi. V prednaske odzneju zdkladné
podmienky, ale aj praktické priklady pre oslovovanie
firemnych partnerov. Jedine¢nd mozZnost ziskat
nadvod, ako na Slovensku a v slovenskych
podmienkach rozvijat charitu.

Mrtvy darce, dobry darce
Jan Kroupa - Ceské centrum fundraisingu (CZ)

Dobrocinny odkaz v zavéti je v Ceské republice
pordd mnohem vic tabu a velkd nezndmd nez
bézny, kulturné srozumitelny akt. Prestoze je
mozné odkdzat na prvorepublikovou tradici
darovani ze zavéti a Ze se zacinaji objevovat prvni
vlastovky, stéle hleddme zplsoby, jak o darcovstvi
ze zavéti vibec mluvit. Schazeji ndm slova, chybéji
koncepty, nemame data, pfikladd je pomaly,
organizace nevédi, kde a jak zacit. Tento seminar
shrne, co o darcovstvi ze zavéti v Cechach vime,
sezndmi Gcastniky s tim, jak vypadd stdvajici
legislativa, jaké zmény chystd nové navrhovany
obcansky zakonik, ukdze na priklady a umoZni
Gcastnikdm zamyslet se nad tim, jak by se o
moznosti darovat ze z3avéti dalo komunikovat.
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Kampan Darovanie zo zavetu
Jozef Jarina - Asociacia komunitnych nadacii
Slovenska, Komunitna nadacia Bardejov (SK)

Vroku 2011 realizuje Asocidcia komunitnych
naddcii Slovenska, ktord reprezentuje komunitné
nadédcie a obhajuje ich z3dujmy, komunika¢nu
kampar Darovanie zo zavetu s podporou C. S. Mott
Foundation. Dary zo zdvetu fyzickych oséb su
v zahranic¢i, najmé vsevernej Amerike, Casto
najvacsim zdrojom prijmov komunitnych nadacii. Na
Slovensku je vsak tato téma komunikacne velmi
citlivd a prikladov organizécii obdarovanych zo
zavetu, ktoré by pomohli tému zviditelnit a lepsie
uchopit, je malo. Cielom kampane je efektivne
sprostredkovat verejnosti informacie o tom, ako
a pre¢o podporit neziskové organizacie darom zo
zdvetu a ako by taky dar pre miestnu komunitnd
nadaciu vedel darcovi pomdact naplnit jeho zamer
podpory komunity, ktord mu je blizka. V prezentdcii
predstavime celkovy zamer a segmenty kampane.

Detsky fond SR - skisenost so zavetom
Alena Synkova - Detsky fond SR (SK)

Nielen o praktickej strénke, ale aj o pocitoch, ktoré
ma pri vybavovani zavetu sprevéadzali. Co vietko
bolo treba vramci zdvetu formalne zabezpecit
a aké sme si zvolili postupy pri spefazeni vecnej
Casti pozostalosti, ktord sme ziskali.
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.Na tango treba dvoch” - partnerstva
mimovladnych organizacii a firiem
Barbara Janker - WWF Austria (AT)*

Rozdiely v motivacidch a pristupoch medzi firmami
a MNO sa po dlhy ¢as darilo prekonavat len tazko.
V poslednych rokoch v3ak mozno pozorovat rastici
pocet partnerstiev medzi byvalymi protivnikmi.
Pre¢o by sme mali prehodnotit svoje pozicie a
pripojit sa k nejakej spolo¢nosti - a to nielen pre
ziskanie zdrojov, ale aj pre dosiahnutie vlastnych (v
pripade WWF ochranérskych) cielov? A preco sa
firmy zrazu zavazuju k nieComu, €o ich na prvy
pohlad len stoji peniaze? Tento blok poskytne
odpovede na tieto otdzky a ponukne niekolko tipov,
ako efektivne spolupracovat s podnikatelskym
sektorom a ako sa zarovei nespreneverit vlastnym
principom. Praktickd strdnku tohto (nového)
pristupu preukdzu redlne priklady z WWF.

Budovanie zakladiny a dlhodobych
finanénych rezerv nadacii
Peter Medved - Nadacia Ekopolis (SK)

Nadéacie a iné neziskové organizécie, ktoré vznikali
v stredoeurépskych podmienkach po roku 1989,
postupne definovali svoj spdsob fungovania,
Struktury riadenia, moznosti financovania a hladali
sposoby zabezpecenia vlastnej udrzatelnosti.
U nadacii je jednou zciest kudrzatelnosti
budovanie dlhodobych finan¢nych rezerv. Tradicia
existencie nadacnych zdkladin v3ak v nasich
podmienkach nie je udomacnend a vytvara sa len
postupne. Aké sU prilezitosti a obmedzenia tejto
stratégie? Aky je jej readlny prinos? Aké si moznosti
ziskavania zdrojov pre budovanie dlhodobych
finan¢nych rezerv?
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Paleta moZnosti pre fundraising je
nevycerpatelna
Sefo Raclavsky - F84, n.f.

Neinvesti¢cny fond F84 vznikol v obdobi nastupu
hospodérskej a ekonomickej krizy v roku 2008 a to
bolo hlavnhym dévodom hladania novych moZnosti
pre efektivny fundraising. F84, n.f., je rychlo rastica
dobrovolnicka organizdcia na pomoc detom
i dospelym s autizmom. Od zaciatku si ziskal
pozornost aj spoluprdcu mnozstva znamych tvari
slovenského showbiznisu. Aj vdaka ich pomoci sa
mu dari kaZdoro¢ne zvySovat vyzbierané, atym
paddom aj darované finan¢né dary o 100%.
Prispevok bude pojednavat o alternativnych
forméach a spésoboch realizacie fundraisingu. Jeho
obsahom budu nielen pozitivhe a Uspesné priklady
fundraisingu, ale aj tie menej efektivne. Vacsina
Uspesnych konceptov bola postavend na myslienke
dobrovolnictva pod heslom ,pomaham tym, co
robim”. Cielom prispevku je in3pirovat MNO
k hladaniu alternativnych ciest pre fundraising.

Fundraising v strednej a vychodnej Eurépe z
pohladu WWF
Andreas Beckmann - WWF DCP (AT)*

Fundraisingovy trh v strednej a vychodnej Eurépe je
rozmanity, od dobre rozvinutych a relativne
nasytenych trhov ako v Rakusku aZz po Srbsko ci
Bulharsko, ktoré zaznamendvaju iba prvé kroky v
rozvoji. Kazdy trh mé svoje Specifické ekonomické
podmienky a kultirne Specifikd. Prezentacia
poskytne podrobnejsi prehlad fundraisingu WWF
v regiéne, na aké Gcely WWF ziskava zdroje a ako
to robi, a poskytne aj nazretie do biznis planu WWF
pre cely regiéon. Pokryje rdozne kombinacie
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financnych zdrojov, vratane verejnych a eurépskych
fondov, fondov a nadécii, a zameria sa najmd na
firemny a individudlny fundraising. Poobhliadneme
sa pritom po niektorych rozdieloch medzi trhmi,
ktoré robia tento regién taky vzrusujuci a plny
vyziev.

RiesSenia v oblasti databazového marketingu
Martin Seliga - Direct Marketing (SK)

Této cast je urCend pre tych, ktory pracuju alebo
maji  zdujem pracovat sdirect mailom ako
spdsobom ziskavania zdrojov. Prezentdcia priblizi
a vysvetli terminy, ako su homologizacia, verifikacia
a spracovanie dat voblasti direct marketingu.
Dozviete sa, ako sa cistia ¢i klG€uju data, ale aj o ich
GEO lokalizacii a celkovom procese spracovania dat
do ich findlnej podoby pred tym, ako si ich zakupite
¢i prenajmete od direct marketingovej agentury.
Prezentacia sa bude venovat aj otdzkam estetickej
Gpravy adries a vysvetli, aké kritérida musi spliiat
adresa, aby dostala kvalitativny ,top rating”.

Fundraisertv privodce po internetu
Jitka Nesrstova - SdruZeni Via (CZ)

Internet a dalsi moderni technologie ndm vyrazné
usnadnuji zivot. Pouzivdme je denné ke své praci i k
zadbavé, ke komunikaci s préateli, k nalezeni novych
kontaktd ¢i informaci a stdle vice i pfimo
k ndkupdm. Kouzlo novych technologii Uspésné
objevuje ¢im dal vice neziskovych organizaci po
celém svété. V digitdlnim svété zvysuji jak
povédomi o svych kampanich, tak online ziskavaji
nové darce i dobrovolniky. Vramci této casti se
proto nejprve zaméfime na zdklady online
fundraisingu a na nastroje, které védm usnadni
komunikaci s vasimi stévajicimi i potenciadlnimi darci.

* Takto oznacené bloky sa budu timacit do/zo slovenciny

Remeslo ma zlaté dno... Alebo deravé?

Popis blokov

Zarover se podivdme na to, jak by mél vypadat k
dércdm privétivy web, a predstavime si pfiklady
Uspésnych online kampani. Na zavér se budeme
vénovat moznym zplGsoblm, jak online svét
propojit o off-line kanaly.

Cierne ovce fundraisingu

Igor Polakovi¢ - Centrum pre filantropiu (SK)
Katarina Bartovicova - Slovenské centrum
fundraisingu (SK)

Aj vds stvu listy od pochybnych organizécii, ktoré
zap(faja schranky na Slovensku i v Cechach? Aj vy
ste uZ narazili na podvodné zbierky na ulici vo
svojom meste? A chceli by ste s tym nie¢o spravit?
Tak sa zucastnite tohto workshopu, na ktorom
budd kratko odprezentované najpodozrivejSie
fundraisingové kauzy na oboch stranach rieky
Moravy a na ktorom budeme hlavne diskutovat
o tom, ako s tymito ¢iernymi ovcami zatocit.

Tento diskusny blok je vyhradeny iba pre pozvanych
ucastnikov.

Sila slova “ano”

Tony Myers — Myers & Associates (CAN)*

Neexistuje Ziadne slovo silnejSie, ani Ziadne slovo
vzrusujicejsie, ani ziadne slovo nadejnejsie, ako je
slovo "ano". Je to slovo, ktoré t0Zi pocut kazdy
fundraiser. Je to slovo, ktoré hladédme vo vsetkych
nasich rozhovoroch s darcami. Je to slovo, vdaka
ktorému sa svet kriati okolo. Pripojte sa k Tonymu
Myersovi a jeho celozivotnym skisenostiam, ktoré
vniesli ano do jeho sveta a jeho préace
profesionalneho fundraisera. Poducte sa od Tonyho
cennym lekcidm, ako si aj vy mozZete zvolit ano, aby
ste mohli zmenit svoj Zivot a Zivot okolo vas.

www.fundraising.sk
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Odborny vzdelavaci seminar

Ako vytvorit dynamicky a Gspesny

fundraisingovy program

Datum: Streda 12.10.2011 - 9:00-13:00
Ziskajte viac pefazi - Tony Myers *

Nikdy som nevidel neziskové organizacie, ktoré by
nechceli ziskat viac pefiazi. Moje skisenosti za
ostatnych viac ako 20 rokov mi hovoria, Ze ziskat
"viac" pefiazi znamena robit niektoré zakladné veci
spravne. Ak urobite tieto veci sprdvne, budete
ziskavat viac penazi. Pridajte sa k Tonymu, aby sa s
vami podelil osvoje skusenosti z toho, ako
mnohym MNO pomaha rozbehnat fundraisingovy
program a ziskavat viac pefiazi. Tony ma vasei pre
to, €o robi, ana stretnuti budete citit jeho
odhodlanie  prispievat  krozvoju  obcianskej
spolocnosti vo svete. Tento interaktivny semindr sa
zameria na praktické tipy, ako ziskavat viac pefazi.

Budujte na zakladoch - Kay Sprinkel Grace *

Ked nastavite svoj plan, budete potrebovat
skuto¢ny fundraisingovy program, ktory je zaloZzeny
na vztahoch. Darcovia chcl pozitivhu skisenost. To
vedie k ich zapdjaniu sa. Je to otom, ako mat
systémy pre zapajanie darcov, ako sledovat vyvoj
vasich vztahov s nimi, ako vytvorit kalendar rozvoja,
ako ponukat prilezitosti pre dobrovolnicke
zapojenie sa. A hlavne, ako sa uistovat, Ze ti, ¢o do
vas investuju, budld so svojou investiciou aj
spokojni. Kay vdm pomozZe preskimat, ¢o znamena
vybudovanie Uspesného programu, ktory je
zamerany na darcov, vyuZiva vase systémy a ktory
prinesie tie najlepsie skdsenosti pre vasich darcov.



, SLOVENSKO-CESKA
KONFERENCIA
B’ O FUNDRAISINGU

Cielové skupiny

= Fundraiseri posobiaci v ramci
mimovlddnych neziskovych organizacii,
poloverejnych ¢i inych sukromnych
institacii

= Fundraiseri, ktori ziskavaju zdroje na
jednorazové akcie a eventy

= Clenovia spravnych rad a riadiaci
pracovnici mimovladnych neziskovych
organizdcii, poloverejnych ¢i inych
sukromnych institdcii

= Doddévatelia sluzieb a rieSeni pre
fundraiserov a mimovladne neziskové
organizacie

= Komunikac¢né, reklamné a PR agentuary

= Z3aujemcovia o ziskavanie zdrojov

Datum
Seminar: streda 12. 10. 2011
Konferencia: Stvrtok-piatok 13.-14. 10. 2011

Miesto konania

Slovenska sporitelfia, a. s.
Tomasikova 48
832 37 Bratislava

Mapa

Remeslo ma zlaté dno... Alebo deravé?

Popis blokov

Ucastnicky poplatok

Seminar (streda 12.10.2011)

= 1 Gcastnik: 49 EUR

= Clen Klubu fundraiserov: 39 EUR
Konferencia (Stvrtok-piatok 13.-14.10.2011)
= 71 @€astnik: 119 EUR

= Clen Klubu fundraiserov: 109 EUR
Seminar + Konferencia (12.-14.10.2011)

= 1 Gcastnik: 149 EUR

= Clen Klubu fundraiserov: 129 EUR

Cena zahfiia konferen¢né materidly (vratane z 1.
konferencie o fundraisingu), obed a vecerny raut
13.10. a obcerstvenie cez prestavky.

Pocet miest na konferencii je limitovany.

Registracia prebieha do 10.10.2011 alebo do
obsadenia vsetkych miest.

Registracia je platna az po uhradeni G¢astnickeho
poplatku na Gcet organizatora pred konanim akcie.

Udaje pre platbu
Cislo uétu: 2927832354/1100

= Banka: Tatrabanka

=  SWIFT: TATR SK BX

= |IBAN: SK35 1100 0000 0029 2783 2354

=  Variabilny symbol: ICO organizacie, prip.
dédtum narodenia v tvare DDMMRRRR

= Poznadmka: Do spravy pre prijimatela pri
prevode uvedte meno a priezvisko
Gcastnika(ov) pre identifikaciu platby

Vsetky podrobnosti a registracia na www.fundraising.sk

13.-14. 10. 2011 Bratislava

Organizator

, Slovenské
centrum
»” fundraisingu

v spolupraci
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Generdlny partner
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Hlavni partneri
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