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Zapis zo 7. stretnutia Klubu fundraiserov

Host: Milan Hladky (Macinga&Hladky, Brand Academy)

Zuacastneni: Monika Bosiakova (Wellgiving), Vladislava Dolnikova (Divé maky), Livia
Domonkos (Pons Danubii), Richard Durana (INESS), Anna Ghannamova (Sanca pre
nechcenych), Monika Hricdkovd (Dom Quo vadis), Marta Kabinové (Greenpeace
Slovensko), Eduard Marcek (Slovenské centrum fundraisingu), Norbert Maur
(Nadacia Pontis), Igor Polakovi¢ (Centrum pre filantropiu), Katarina Stafova
(Nadacia Integra), Zuzana Suchova (Divé maky), Milan Sagat (Via luris), Jaroslav
Sipo$ (Proti pradu), Simona Sipova (Unia nevidiacich a slabozrakych Slovenska),
Lucia Stasselova, Martina Tvrdofiova (Wellgiving), lvan Vnuk

Datum a miesto konania: 3.5.2012, Otvorena spoloc¢nost, Bastova 5, Bratislava

>> Komunikacia, znacka, reklama

= Milan poukdzal na postavenie a Ulohu znaciek v globalizovanej ekonomike
a svete, pricom popri globalnych komerénych znackdch poukdzal aj na
globdlne znacky medzindrodnych mimovladnych ¢ verejnoprospesnych
organizacii.

= Zaoberal sa otazkou, ¢ dobré veci potrebujd reklamu a pre¢o sa reklama
v sGcasnosti pre rézne vplyvy (napr. socidlne média) meni. Komunikacny
priestor je presyteny informdaciami, ktoré nepridia v ucelenej podobe,
komunikaéné kandly sa rozpadavaju. V takejto narocnej situacii je potrebné
zaujat a Milan sa venoval aj spdsobom, ako to v sic¢asnosti urobit, pricom
poukazal na niektoré kampane, ktorym sa to podarilo.

= Reklama sa dnes ,nevystavuje” ako v galérii, ale vyhladava ludi, zameriava
sa na cielového prijimatela a jeho emadcie, personalizuje sa a prindsa zazitok.
Emocie zohravaju zadsadnu Glohu, pricom sprostredkavaju hibku zazitku
a posilAujd asociaciu so znackou alebo produktom.

= Milan rozoberal, ako sa tvori kampan a ako dnes agentdry inak pracuju
v porovnani s neddvnou minulostou. Takisto sa zameral na naklady
niektorych vybranych kampani.

= Komunikacia s darcami by mala viest k ziskavaniu maximalneho mnoZstva
informacii o darcoch, ktoré sa daju ¢o najlepsie vyuzZit pri budovani osobnych
vztahov s nimi.

>> Dalsie stretnutie Klubu fundraiserov

= 7.6.2012: 8. stretnutie Klubu fundraiserov
Miesto stretnutia: Otvorend spolo¢nost, Bastova ul. 5, Bratislava od 15.hod.
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